 Online-Verkauf:
Ivh will Einstieg
erleichtern

ade

in Stuidtirol

Der Ivh will gemeinsam mit dem Land den
Einstieg fir kleinere Betriebe in den Online-Handel
erleichtern. Auch tber Amazon.

von Markus Rufin -
D er Online-Riese Amazon ist
eines der weltweit wichtigs-
ten Internet-Verkaufs-Portale der
Welt. Nun will der Wirtschaftsver-
band der Handwerker und Dienst-
leister lvh kleinen Siidtiroler Be-
trieben die Moglichkeit geben, ihre
Produkte im Internet-Portal anzu-
bieten.
,Uns war besonders wichtig, dass
die Kosten gering sind, die Betriebe
nicht gebunden sind, die Ware eine
kritische Kundenmasse erreicht
und vor allem ein Mehrwert er-
reicht werden kann“, so der lvh.
Diese Kriterien erfiillt Amazon mit
dem Schaufenster ,,Made in Italy*.
Auf dieser Seite kinnen Betriebe
aus allen Regionen Italiens ihre
Produkte anbieten. Aber damit das
Produkt verkauft werden kann,
muss der Betrieb dafiir geeignet
sein.
Der Ivh erkliart: ,Es muss garan-
tiert sein, dass das Produkt in Ita-
lien hergestellt wurde, der Betrieb
darf nicht mehr als 20 Mitarbeiter
bewerkstelligen und es miissen
traditionelle Techniken angewandt
werden.”
Ein Betrieb der dafiir in Frage
kommt und auch Interesse bekun-
det hat, ist der Tiroler Gold-
schmied aus Dorf Tirol. ,,Wir sind
am Projekt interessiert, weil der
Verkauf tiber die neuen Medien
immer wichtiger wird. Fiir uns ist
es besonders wichtig, weil wir vie-
le Kunden im Ausland haben und
diese einfacher kontaktieren kon-
nen®, sagt Hannes Gamper, Ge-
schiftsfithrer des Burggrifler Be-
triebs.
Der Vertrieb iiber Amazon soll da-
bei aber nur als weiterer Verkaufs-
kanal dienen. Jeder Firma bleibt

es selbst iiberlassen, ob er das An-
gebot niitzt oder nicht.

Beim Ivh hofft man aber auf viele
Nutzer, denn bei 40 registrierten
Betrieben erhilt Stidtirol ein eige-
nes Schaufenster innerhalb des
Shops.

Wir haben tatsichlich schon eini-
ge Anfragen erhalten. Eg hingt
dann auch davon ab, wie gut sich
die Produkte verkaufen und wie
viele angeboten werden. Wir sind
diesbeziiglich aber eher zuver-
gichtlich®, fithrt der Ivh weiter aus.
Auch Hannes Gamper vom Tiroler
Goldschmied erhofft sich dadurch
eine Qualitéitssteigerung: ,Ich
glaube, dass durch die regionale
Werbung unsere Produkte attrak-
tiver und qualitativ hochwertiger
erscheinen.”

Auch den zeitlichen Aufwand will
der Ivh mit einer Registrierung bei
Amazon Made in Italy minimieren.

»ich glaube, dass durch

die regionale Werbung unsere
Produkte attraktiver und
qualitativ hochwertiger
erscheinen”

Hannes Gamper,

Tiroler Goldschmied

Er verspricht den Betrieben volle
Betreuung.

Von diesem Service ist auch Han-
nes Gamper begeistert: ,Ich bin
um ehrlich zu sein iiberrascht, dass
der Ivh hier die Initiative ergreift
und die Betriebe unterstiitzt. Sie
machen das auch sehr kompetent.*
In den kommenden Wochen wird
dazu ein Informationsabend statt-
finden, bei dem sich interessierte
Betriebe nochmals genauer erkun-
digen kinnen.



